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UM PAINEL DAS MAIS IMPORTANTES MARCAS DO BItA
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RBAOA

HISTORIA

CONQUISTAS

aprendera m 05
k, que habitavam

cas, a tecnica

carnes

a5 ao ar sobre uma

gueira com pedras e 0 auxilio

de uma grelha de madeira
chamada de barbacoa

Para os povos de lingua
espanhola da América Central
2 madeira

verde utilizada pelos indios

barbacoa éa grelha

para grelhar a carne. Em inglés
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Ihes importantes que podem passar despercebidos
por quem ndo é especialista em carnes. Um dos
materiais publicitarios, por exemplc, alertava para
0 1isco de se pagar por um tipo de carme, mas levar
outro.  Dizia o anuncio que, ao comprar uma
picanha, se a peca pesar mais de 1,5 kg, hé grande
possibilidade de se estar adquirindo também um
pedaco de coxdo duro. Qutrs delas informava que
© idezl & deixar 3 costela ser assada inteira e ficar
pelo menos 4 horas no fogo brando.

VALORES DA MARCA
O habito dos pedes galchos de se reunirem em
camaradagem e fazer o

volta do fogo em clima de
churrasco conquistou o Pals

£ esse conceito que
0 Barbacoa quer manter em seus restaurantes; um
Proposta  |ugar especializado em servir carne grelhada, mas
3030 para  com ambiente propicio ao convivio agradavel e,
ncia oficial do  dlaro, com o sabor das melhores cames

Chirac, em 14

O QUE VOCE NAO SABIA SOBRE
BARBACOA

EVOLUCOES RECENTES

acoa desenvol

® Desde 3 sua criacdo, a unidade do Itaim
ja atendeu mais de 2,5 milhdes de
pessoas. La sdo servidas duas toneladas

eocupado com de carne por semana, das quais 75% sao

'(.‘\Enil-’f ecomo de picanha. Por ano sdo atendidos 730

material mil clientes, responséveis pelo consumo

d restaurante de 438 toneladas de carne; 39,6 mil

do Itaim possui uma travessas de salada; 7,2 mil quiles de pao

camera de lixo, sistema de queyo; 3,6 mil garrafas de vinho e 20,8
ainda pouco utilizado no mil litros de chope.

Pais mas que conserva os

restos de alimentos até ~ ® Baseada na histéna da descoberta das
0 momento de serem Américas e do contato dos espanhéis com
descartados os indios Arawak, a comunicagao da
marca Barbacoa nos pontos-de-venda
COMUNICACAO utll\fa no cardépio dos restaurantes e
Em suas campanhas, o cartdes imagens rupestres estilizadas.

Barbacoa costuma infor-
mar o consumidor a
respeito de alguns deta-
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